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证券代码：300086      证券简称：康芝药业      公告编号：2024-024 

 

康芝药业股份有限公司 

关于深圳证券交易所 2023 年年报问询函的回复公告 

 

 

康芝药业股份有限公司（以下简称“康芝药业”或“公司”）于 2024 年 5 月

14 日收到深圳证券交易所创业板公司管理部发出的《关于对康芝药业股份有限公

司的年报问询函》（创业板年报问询函【2024】第 97 号）（以下简称“问询函”），

公司董事会对此高度重视，及时组织相关人员对《问询函》的相关问题进行认真核

查，并对有关问题进行认真分析及回复，具体如下： 

问题 1： 

1.年报及你公司前期公告显示，你公司母婴健康用品业务由全资子公司中山

爱护日用品有限公司（以下简称“中山爱护”）开展。2018 年，你公司以 3.5 亿

元现金收购中山爱护 100%的股权，交易对手方为你公司控股股东海南宏氏投资有

限公司（以下简称“宏氏投资”），宏氏投资承诺中山爱护 2018 年至 2023 年累

计实现净利润不低于 17,215.6 万元。根据中审众环会计师事务所出具的《关于中

山爱护日用品有限公司业绩承诺完成情况说明专项审核报告》（众环专字

[2024]1700043 号），中山爱护 2018 年至 2023 年实际累计实现净利润为-9,896.45 

万元，未完成业绩承诺。按照约定，因中山爱护未完成业绩考核，宏氏投资需回

购中山爱护 100%的股权，回购金额为原交易价格 3.5 亿元加投资期间年化 12%的

利息。截至报告期末，宏氏投资所持你公司股份的质押比例为 79.33%。请你公司： 

（1）说明宏氏投资高比例质押的原因，质押融资的资金用途，并逐笔说明其

股权质押金额、数量、警戒线、平仓、违约处置条件、违约处置方式等，是否存

在平仓风险。 

公司回复： 

本回复中若出现总计数尾数与所列数值总和尾数不符的情况，均为四舍五入所

致（下同）。 

康芝药业经向控股股东宏氏投资函询，宏氏投资复函情况如下： 

本公司及董事会全体成员保证公告内容真实、准确、完整，没有虚假记载、

误导性陈述或重大遗漏。 
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1. 质押融资的资金用途，股权质押金额、数量、警戒线、平仓、是否存在平

仓风险的说明 

截至 2024 年 5 月 15 日，宏氏投资持有康芝药业的股份 12,403.87 万股，占康

芝药业总股本的 27.56%。其中，宏氏投资质押所持有的康芝药业股票共计 9,840

万股，融资 18,275 万元，融资余额 16,028.33 万元,质押股份占其持股的 79.33%，
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宏氏投资的质押主要条款与质押现状如下： 

① 质权人－海口市农村信用合作联社 

协议条款：当股票市值触发预警线 135%，借款人应于 5 日内补充质押物、置

换质押物、提前归还贷款等措施以提高贷款市值比；当股票市值触发平仓线 120%，

贷款人有权宣布贷款提前到期。 

质押情况：根据宏氏投资与海口市农村信用合作联社签署的协议条款，宏氏投

资股票质押的平仓价格远低于康芝药业股票近 20 日均价，协议约定的预警线、平

仓线均处于安全范围内，尚无触发预警或平仓的风险。 

② 质权人－海口市融资担保有限公司 

质押情况：该笔质押的融资贷款已清偿完毕，尚未解除质押登记，双方续约尚

在协商中。 

③ 质权人－海南省融资担保基金有限责任公司 

协议条款：当股票市值触发预警线 170%，贷款人有权要求借款人补充质押物、

提前归还部分款项、双方协商其他方式；当股票市值触发平仓线 150%，贷款人有

权要求借款人补充质押物、提前归还部分款项、双方协商其他方式。 

质押情况：根据海南省融资担保基金有限责任公司的补充说明，宏氏投资质押

预警价、平仓价现均处于安全范围内,不存在引发预警或平仓风险。 

④ 质权人－华夏股份有限公司海口分行 

协议条款：贷款期间，股票市值低于 60%质押率或触及平仓线、预警线,华夏

银行有权宣布提前到期或由控股子公司追加担保措施。 

质押情况：根据双方的协议，该笔质押融资金额为 1000.00 万元，宏氏投资质

押的预警价格、平仓价格与近 20 日均价有一定空间，若股票市值触发预警线，宏

氏投资及其控股子公司完全有能力补充其他担保物以提高贷款市值比，避免触发平

仓机制。 

 

（2）结合问题（1）的回复、宏氏投资主要资产情况、投资协议中涉及的回

购条款等，说明宏氏投资后续履行回购义务的具体金额和安排，是否具有履行回

购义务的能力及你公司所采取的相关保障措施。 

公司回复： 

根据康芝药业与宏氏投资就本项问题沟通初步信息以下： 

1.预估回购具体金额 
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根据康芝药业与宏氏投资签署的相关协议，因中山爱护未完成业绩考核，宏氏

投资需回购中山爱护 100%的股权，宏氏投资后续履行回购义务的回购金额为原交

易价格 3.5 亿元加投资期间年化 12%的利息，履行回购中山爱护 100%股权义务的金

额预估为 59,000 多万元，其中本金 35,000 万元，截止本回复公告日利息 24,000

多万元。“投资期间”指以工商管理部门登记的康芝药业持有中山爱护 100%股权

期间。 

2.履约回购能力 

宏氏投资表示其具备有足够履行回购义务的能力，其主要资产情况如下： 

① 宏氏投资对外投资的海南康大投资有限公司并持有 90%股权，间接持有“海

甸城”商业物业综合体，此物业位于海南省海口市美兰区海甸二东路 2 号，为钢筋

混凝土 8 层结构，康大投资持有负二、负一、二楼、三楼、四楼、六楼全部面积，

一楼、五楼部分面积，上述归属康大投资面积合计 26,273.29 平方米。参考 2021

年 5 月 24 日广州市泰至资产评估师事务所（特殊普通合伙）出具的泰至评字（2021）

第 0034 号资产评估报告（资产评估报告编码：444080003202100034），康大投资持

有海甸城价值为 7.49 亿元，折合为 2.85 万元/平方米。如以海甸城同属海甸岛的新

商业“华彩•海口湾广场”待售商业为 3.00 万元/平方米预计，保守按 2.00 万元/

平方米预估，此物业价值估计不低于 5.25 亿元。 

此物业目前已经抵押给海口农信社，截至 2024 年 4 月底，贷款余额为 1.715

亿元； 

②宏氏投资间接持有海南康灵创意港投资有限公司 85.50%股权，间接持有海

南康灵创意港二期商业、办公、公寓、停车场等物业。现可售待售建筑面积

31,633.11 平方米，已于 2022 年 4 月 15 日全部取得不动产权证书（电子），按向

政府部门的备案价计算价值为 5.40 亿元。 

此物业目前已经抵押给海口农商行，截至 2024 年 4 月底，贷款余额为 0.947

亿元； 

③宏氏投资旗下全资子公司海南康大医疗健康科技有限公司作为洛阳龙城置

业有限公司的重整战略投资者，投资了洛阳“凤山龙城”重整项目。 

此破产重整已于 2021年 2月 9日经河南省伊川县人民法院民事裁定书“（2017）

豫 0329 破 1-24 号”裁定，后经延长破产重整期间至 2024 年 10 月 15 日止。在破

产重整期结束后，将进行对破产重整项目进行资产处置并优先偿还共益债权。 

根据法院摇号产生的会计师事务所——河南万福顺会计师事务所的审计报告：

重整战略投资者可收回的共益债权为投资本金 0.45 亿元及利息 0.17 亿元，合计
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0.62 亿元。 

④宏氏投资旗下全资子公司三亚康大国际游艇航务有限公司，目前准备出售

100%股权，股权转让价格约 1700.00 多万元,现已进入合同条款中交割细节沟通阶

段，预计今年 6 月中下旬前能完成股权交割。 

综上，宏氏投资认为其公司（含下属子公司）持有如上主要资产情况，可证明

宏氏投资有足够的履行回购义务的资源和能力。 

3.宏氏投资履行回购义务的安排 

根据中审众环会计师事务所(特殊普通合伙人)于 2024 年 4 月 25 日出具的《关

于中山爱护日用品有限公司业绩承诺完成情况说明专项审核报告》，中山爱护 2018

年、2019 年、2021 年、2022 年及 2023 年五个会计年度累计实现净利润（扣除非

经常性损益前后孰低的归属于母公司股东的净利润）为-9,896.45 万元，因其业绩

低于承诺金额 17,215.6 万元的 50%，根据相关协议条款，目前宏氏投资已触及回

购中山爱护 100%股权的义务。宏氏投资表示其正在尽快处置以上资产，筹措资金，

以履行回购义务。截止本公告日，三亚康大国际游艇航务有限公司 100%股权出售

事项已进入合同条款中交割细节沟通阶段，预计今年 6 月中下旬前能完成股权交割；

其他资产的处置行动正在开展中。 

4.康芝药业所采取的相关保障措施 

2024 年 4 月 10 日，康芝药业已向业绩承诺方宏氏投资发出《关于宏氏投资履

行中山爱护业绩承诺事宜的沟通函》，就中山爱护业绩完成事项及业绩承诺补偿事

项作出说明及提示。2024 年 4 月 17 日，康芝药业已收到宏氏投资发来的《关于宏

氏投资履行中山爱护业绩承诺事宜的沟通函》回执，宏氏投资表示将积极做好后续

安排，并同康芝药业保持及时沟通，协商推进相关事项，积极配合康芝药业完成后

续业绩承诺相关事项的信息披露等事宜。截止本公告披露日，公司已收到宏氏投资

发来的《关于业绩承诺方海南宏氏投资有限公司回购康芝药业股份有限公司所持中

山爱护日用品有限公司 100%股权的方案说明》。后续康芝药业将积极督促业绩承

诺方宏氏投资履行相关义务，跟进业绩承诺履行情况，并及时履行相关审批程序及

信息披露义务。 

 

(3)补充列示中山爱护 2018 年至 2023 年前十大客户和供应商的情况，具体包

括交易对手方名称、股东情况、注册时间、合作时间、交易金额、交易内容、关

联关系等，并分析中山爱护连续多年业绩下滑且亏损的原因。 
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公司回复： 

1.中山爱护 2018 年前十大客户情况如下表： 

排

序 
客户名称 

股东（或控制

方）情况 

注册时间 开始合作

时间 

交易内

容 

交易金额

（万元） 

1 客户 1 
天 猫 国 际 平

台 

2016 年 
2017 年 7

月 31 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

          

1,974.77  

2 客户 2 
史振杰 70%，

史振明 30% 

2017 年 
2018 年 3

月 27 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

            

1,212.63  

3 客户 3 
沃 尔 玛 中 国

有限公司 

2003 年 
2013 年 5

月 29 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

            

1,183.82  

4 客户 4 
京 东 香 港 国

际有限公司 

2007 年 
2017 年 6

月 30 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

              

996.79  

5 客户 5 
昆 山 润 华 商

业有限公司 

2003 年 2013 年

11 月 30

日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

              

625.96  

6 客户 6 

杭 州 云 创 共

享 网 络 科 技

有限公司 

2016 年 
2017 年 6

月 30 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

              

615.78  

7 客户 7 

杭 州 云 创 共

享 网 络 科 技

有限公司 

2017 年 
2018 年 5

月 30 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

              

515.70  

8 客户 8 张世营 

2015 年 
2015 年 6

月 29 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

              

498.08  

9 客户 9 
吴中（80%）

刘奇璟（20%） 

2012 年 
2015 年 1

月 21 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

              

381.05  

10 客户 10 

创 办 人  Mr. 

Naresh 

Khatar 

2006 年  
2015 年 5

月 20 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

              

369.30  

上述客户与公司均不存在关联关系。 

2.中山爱护 2019 年前十大客户情况如下表： 

排序 客户名称 
股东（或控制

方）情况 

注册时间 开始合作

时间 
交易内容 

 交易金额

（万元）  

1 客户 1 天猫国际平台 
2016 年 2017 年 7

月 31 日 

销售婴童

用品 

            

1,815.26  

2 客户 2 
沃 尔 玛中 国有

限公司 

2003 年 2013 年 5

月 29 日 

销售婴童

洗护产品 

            

1,112.27  
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3 客户 3 

李 孟 冬

（95.5%），夏

惠英（4.5%） 

2017 年 
2019 年 3

月 30 日 

销售婴童

用品 

            

1,069.68  

4 客户 4 
京 东 香港 国际

有限公司 

2007 年 2017 年 6

月 30 日 

销售婴童

洗护产品 

              

968.01  

5 客户 5 
史振杰 70%，史

振明 30% 

2017 年 2018 年 3

月 27 日 

销售婴童

洗护产品 

              

640.11  

6 客户 6 
康 成 投资 （中

国）有限公司 

2018 年 

 

2018年10

月 10 日 

销售婴童

洗护产品 

              

586.38  

7 客户 7 

创 办 人  Mr. 

Naresh 

Khatar, 

2006 年  
2015 年 5

月 20 日 

销售婴童

洗护产品 

              

420.43  

8 客户 8 卫亚如 2015 年 
2017 年 2

月 15 日 

销售婴童

洗护产品 

              

388.19  

9 客户 9 
郑惠莉 51%，范

瑛 49% 
2012 年 

2015 年 1

月 31 日 

销售婴童

洗护产品 

              

363.28  

10 客户 10 

杭 州 云创 共享

网 络 科技 有限

公司 

2017 年 
2018 年 5

月 30 日 

销售婴童

洗护产品 

              

272.93  

上述客户与公司均不存在关联关系。 

3.中山爱护 2020 年前十大客户情况如下表： 

排

序 
客户名称 

股东（或控制

方）情况 

注册时间 开始合作

时间 
交易内容 

交易金额

（万元）  

1 客户 1 天猫国际平台 
2016 年 2017 年 7

月 31 日 

销售婴童

用品 

            

1,361.25  

2 客户 2 
京东香港国际

有限公司 
2007 年 

2017 年 6

月 30 日 

销售婴童

洗护产品 

              

858.09  

3 客户 3 
沃尔玛中国有

限公司 
2003 年 

2013 年 5

月 29 日 

销售婴童

洗护产品 

              

537.88  

4 客户 4 
康成投资（中

国）有限公司 
2018 年 

2018 年 10

月 10 日
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上述客户与公司均不存在关联关系。 

4.中山爱护 2021 年前十大客户情况如下表： 

排序 客户名称 
股东（或控制

方）情况 

注册时间 开始合作

时间 
交易内容 

交易金额

（万元）  

1 客户 1 
李孟冬 95.5%，

夏惠英 4.5% 

2017 年 

 

2019 年 3

月 30 日 

销售婴童

用品 

              

966.93  

2 客户 2 天猫国际平台 
2016 年 2017 年 7

月 31 日 

销售婴童

洗护产品 

              

791.56  

3 客户 3 
京东香港国际

有限公司 
2007 年 

2017 年 6

月 30 日 

销售婴童

洗护产品 

              

529.83  

4 客户 4 
康成投资（中

国）有限公司 
2018 年 

2018 年 10

月 10 日 

销售婴童

洗护产品 

              

496.67  

5 客户 5 李秀背 2017 年 
2018 年 3

月 26 日 

销售婴童

洗护产品 

              

484.40  

6 客户 6 
沃尔玛中国有

限公司 
2003 年 

2013 年 5

月 29 日 

销售婴童

洗护产品 

              

327.43  

7 客户 7 
杭州臻希投资

管理有限公司 
2019 年 

2018 年 5

月 31 日 

销售婴童

洗护产品 

              

321.92  

8 客户 8 
郭沛 95%，邓坤

才 5% 
2009 年 

2015 年 2

月 14 日 

销售婴童

洗护产品 

              

279.78  

9 客户 9 
北京京东世纪

贸易有限公司 
2009 年 

2016 年 10

月 31 日 

销售婴童

洗护产品 

              

119.85  

10 客户 10 

沈亚

66.66667%，黄

婵 33.33333% 

2011 年 
2017 年 9

月 18 日 

销售婴童

洗护产品 

              

115.91  

上述客户与公司均不存在关联关系。 

5.中山爱护 2022 年前十大客户情况如下表： 

排

序 
客户名称 

股东（或控制

方）情况 

注册时间 开始合作时

间 

交易内

容 

交易金额

（万元）  

1 客户 1 
康成投资（中

国）有限公司 

2018 年 
2018 年 10

月 10 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

         

674.43  

2 客户 2 
京东香港国际

有限公司 

2007 年 
2017年 6月

30 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

         

620.45  

3 客户 3 天猫国际平台 

2016 年 
2017年 7月

31 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

         

614.64  

4 客户 4 

VIPSHOP  

INTERNATIONA

L HOLDING 

LIMITED 

2011 年 

2017年 9月

18 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

         

346.48  
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5 客户 5 

海南南国宝宝

母婴用品有限

公司 88%, 连

晖国 12% 

2017 年 

2022年 3月

21 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

         

333.34  

6 客户 6 

邓 嘉 颖

93.9394%；邓

坤才 6.0606% 

2016 年 

 
2016 年 11

月 1 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

264.56 

7  客户 7 
王宁 50%；杨欣

霖 50% 

2019 年 

 
2022年 3月

31 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

248.92 

8 客户 8 田虹 100% 

2016 年 

 
2017年 2月

27 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

         

200.61  

9 客户 9 

昆明小太阳儿

童用品有限公

司 60%，李加梅

40% 

2020 年 

 2021年 4月

30 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

         

177.52  

10 客户 10 拼多多平台 

2020 年 
2020年 8月

31 日 

销 售 婴

童 洗 护

产品 

         

173.65  

上述客户与公司均不存在关联关系。 

6.中山爱护 2023 年前十大客户情况如下表： 

排

序 
客户名称 

股东（或控制方）

情况 

注册时间 开始合作时

间 
交易事项 

交易金额

（万元）  

1 客户 1 
康成投资（中国）

有限公司 

2018 年 

 

2018 年 10

月 10 日 

销售婴童

用品 

              

674.16  

2 客户 2 天猫国际平台 
2016 年 2017 年 7 月

31 日 

销售婴童

洗护产品 

              

443.46  

3 客户 3 
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9 客户 9 
浙江天猫技术有限

公司 
2019 年 

2019 年 2 月

01 日 

销售婴童

洗护产品 

              

169.80  

10 客户 10 
杨欣霖 50%，王宁

50% 
2019 年 

2022 年 3 月

31 日 

销售婴童

洗护产品 

              

129.30  

上述客户与公司均不存在关联关系。 

7.中山爱护 2018 年前十大供应商情况如下表： 

排序 供应商名称 股东（或控制方）情况 
注册时

间 

合作开始

时间 
交易内容 

交易金额

（万元） 

1 供应商 1 蔡英传 52.88% 1999 年 
2015 年 9

月 21 日 

购 买 湿 巾 成

品 

   

1,384.22  

2 供应商 2 
圣宝有限公司 60%，立

白日化有限公司 40% 
2003 年 

2012 年 12

月 21 日 

购 买 化 工 原

料 

   

1,271.59  

3 供应商 3 
陈锐文 60%，陈惠芬

40% 
2013 年 

2013 年 5

月 31 日 
购买清洁液 

     

635.85  

4 供应商 4 
李盛泰 60%，蔡婉薇

40% 
1999 年 

2013 年 5

月 5 日 

购 买 瓶 子 和

标贴等 

     

581.81  

5 供应商 5 

广东泓僖股权投资有

限公司 39.9339%，广

州和润投资有限公司

32.624%, 郑 华 生

6.4977%, 徐 进

5.4148%, 林 楚 源

5.4148%, 

珠海横琴至能力华投

资 合 伙企 业 (有 限合

伙)5.4148%,淼森股份

有限公司 4.7% 

2010 年 
2012 年 12

月 21 日 

购 买 化 工 原

料 

     

540.79  

6 供应商 6 菲律宾华栋有限公司 2006 年 
2012 年 12

月 21 日 

购 买 植 物 香

精 

     

485.37  

7 供应商 7 
金德环保工业有限公

司 
2001 年 

2015 年 4

月 21 日 

购 买 湿 巾 成

品 

     

484.79  

8 供应商 8 
梅中 52%，陈显锋 40%，

吴胜南 8% 
2017 年 

2017 年 12

月 7 日 

购 买 湿 巾 成

品 

     

412.35  

9 供应商 9 
高志浩 90%，何惠莲

10% 
2008 年 

2012 年 12

月 21 日 

购 买 化 工 原

料 

     

332.31  

10 供应商 10 
孙志适 78%，郑志成

22% 
2008 年 

2013 年 4

月 17 日 

购 买 包 装 材

料 

     

296.13  

上述供应商与公司均不存在关联关系。 

8.中山爱护 2019 年前十大供应商情况如下表： 

排

序 
供应商名称 

股东（或控制

方）情况 
注册时间 

合作开始时

间 
交易内容 

交易金额

（万元） 



 

11 

 

1 供应商 1 

张海平 70%，李

孟冬 25%，周兴

5% 2016 年 

2018 年 12 月

10 日 

购买纸尿裤 
   

1,488.33  

2 供应商 2 

圣宝有限公司

60%，立白日化

有限公司 40% 

2003 年 
2012 年 12 月

21 日 

购 买 化 工 原

料 

     

733.92  

3 供应商 3 曾慎全 
2008 年 

2019 年 3 月

22 日 
购买纸尿裤 

     

390.79  

4 供应商 4 
菲律宾华栋有

限公司 
2006 年 

2012 年 12 月

21 日 

购 买 植 物 香

精 

     

373.73  

5 供应商 5 
周志萍 60%，杨

六妹 40% 2001 年 

2015 年 12 月

30 日 

购 买 湿 巾 成

品 

     

364.07  

6 供应商 6 蔡英传 52.88% 1999 年 
2015 年 9 月

21 日 

购 买 湿 巾 成

品 

     

290.80  

7 供应商 7 
李盛泰 60%，蔡

婉薇 40% 
1999 年 

2013年 5月 5

日 

购 买 瓶 子 和

标贴等 

     

269.27  

8 供应商 8 
金德环保工业

有限公司 
2001 年 

2015 年 4 月

21 日 

购 买 湿 巾 成

品 

     

238.99  

9 供应商 9 
余娟华 70%，黎

结仪 2016 年 

2018 年 12 月

19 日 

购 买 纸 尿 裤

芯体 

     

232.64  

10 供应商 10 
苏倩仪 50%，谭

家骥 50% 2009 年 

2012 年 12 月

21 日 

购 买 化 工 原

料 

     

223.28  

上述供应商与公司均不存在关联关系。 

9.中山爱护 2020 年前十大供应商情况如下表： 

排序 供应商名称 
股东情况（或

控制方） 
注册时间 

合作开始时

间 
交易内容 

交易金额

（万元） 

1 供应商 1 

圣宝有限公司

60%，立白日化

有限公司 40% 

2003 年 
2012 年 12 月

21 日 

购 买 化 工 原

料 

       

765.66  

2 供应商 2 
周志萍 60%，杨

六妹 40% 2001 年 

2015 年 12 月

30 日 

购 买 湿 巾 成

品 

       

667.63  

3 供应商 3 
李盛泰 60%，蔡

婉薇 40% 
1999 年 

2013年 5月 5

日 

购 买 瓶 子 和

标贴等 

       

310.54  

4 供应商 4 
新兴洋纸有限

公司 
1998 年 

2012 年 12 月

14 日 

购 买 包 装 材

料 

       

286.80  
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7 供应商 7 

广东省科学院

控股有限公司

35% ， 施 庆 珊

12.7%，黄小茉

9.87%，陈滔滔

5.5%，郑芷青

5.5%，陈娇娣

5.12%，马红燕

5%，欧阳逸原

5% ， 谢 小 保

4.1% ， 彭 红

4.1% 

2002 年 
2016 年 10 月

31 日 

购 买 化 工 原

料 

       

209.84  

8 供应商 8 
金德环保工业

有限公司 2001 年 

2015 年 4 月

21 日 

购 买 湿 巾 成

品 

       

202.91  

9 供应商 9 
苏倩仪 50%，谭

家骥 50% 
2009 年 

2012 年 12 月

21 日 

购 买 化 工 原

料 

       

190.02  

10 供应商 10 
高志浩 90%，何

惠莲 10% 
2008 年 

2012 年 12 月

21 日 

购 买 化 工 原

料 

       

178.62  

上述供应商与公司均不存在关联关系。 

10.中山爱护 2021 年前十大供应商情况如下表： 

排

序 
供应商名称 

股东情况（或

控制方） 

注册时

间 

合作开始

时间 
交易内容 

交易金

额（万

元） 

1 供应商 1 

圣 宝 有 限 公

司 60%，立白

日 化 有 限 公

司 40% 

2003

年 

2012 年 12

月 21 日 
购买化工原料 

                                           

828.25  

2 供应商 2 
周志萍 60%，

杨六妹 40% 

2001

年 

2015 年 12

月 30 日 
购买湿巾成品 

                                           

430.53  

3 供应商 3 
菲 律 宾 华 栋

有限公司 

2001

年 

2012 年 12

月 21 日 
购买植物香精 

                                           

226.59  

4 供应商 4 
高志浩 90%，

何惠莲 10% 

2008

年 

2012 年 12

月 21 日 
购买化工原料 

                                           

220.61  

5 供应商 5 

中 海 石 油 化

工 投 资 有 限

公司 50%，壳

牌 南 海 私 有

有限公司 50% 

2000

年 

2018 年 6

月 21 日 
购买塑胶粒 

                                           

191.84  

6 供应商 6 
李盛泰 60%，

蔡婉薇 40% 

1999

年 

2013 年 5

月 5 日 
购买瓶子和标贴等 

                                           

165.57  

7 供应商 7 

永 丰 余 工 纸

(扬 州)投 资

有限公司 

2001

年 

2015 年 5

月 4 日 
购买包装材料 

                                           

160.51  

8 供应商 8 苏倩仪 50%， 2009 2012 年 12 购买化工原料                                            
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谭家骥 50% 年 月 21 日 133.78  

9 供应商 9 

张存凤 70%，

曾治国 18%，

刘成元 12% 

2012

年 

2021 年 3

月 21 日 
购买布料 

                                           

129.53  

10 供应商 10 
李镇荣 66%，

李喜才 34% 

2012

年 

2021 年 9

月 13 日 
购买瓶子和标贴等 

                                           

114.18  

上述供应商与公司均不存在关联关系。 

11.中山爱护 2022 年前十大供应商情况如下表： 

排

序 
供应商名称 

股东情况（或

控制方） 

注册时

间 

合作开

始时间 
交易内容 

交易金

额（万

元） 

1 供应商 1 

圣宝有限公司

60%，立白日化

有限公司 40% 

2003 年 

2012 年

12 月 21

日 

购买化工原料 540.08 

2 供应商 2 

中海石油化工

投资有限公司

50%，壳牌南海

私有有限公司

50% 

2000 年 

2018 年

6 月 21

日 

购买塑胶粒 300.17 

3 供应商 3 
高志浩 90%，

何惠莲 10% 
2008 年 

2012 年

12 月 21

日 

购买化工原料 191.42 

4 供应商 4 
菲律宾华栋有

限公司 
2001 年 

2012 年

12 月 21

日 

购买植物香精 177.14 

5 供应商 5 
李镇荣 66%，

李喜才 34% 
2012 年 

2021 年

9 月 13

日 

购买瓶子和标贴等 140.05 

6 供应商 6 
黄世森 51%，

苏庆翁 49% 
2015 年 

2021 年

5 月 20

日 

冻榴莲肉 130.09 

7 供应商 7 

永 丰 余 工 纸

(扬州)投资有

限公司 

2001 年 
2015 年

5月 4日 
购买包装材料 124.59 

8 供应商 8 
杨利斌 80%，

段慧娜 20% 
2013 年 

2015 年

5 月 27

日 

购买包装材料 121.04 

9 供应商 9 

浙江优全护理

用品科技股份

有 限 公 司

51%，叶辉华

49% 

2016 年 

2021 年

3 月 31

日 

购买布料 119.4 

10 供应商 10 
李盛泰 60%，

蔡婉薇 40% 
1999 年 

2013 年

5月 5日 
购买瓶子和标贴等 113.23 
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上述供应商与公司均不存在关联关系。 

12.中山爱护 2023 年前十大供应商情况如下表： 

排序 供应商名称 
股东情况（或控

制方） 
注册时间 

合作开始时

间 
交易内容 

交易金额

（万元） 

1 供应商 1 

圣 宝 有 限 公 司

60%，立白日化有

限公司 40% 

2003 年 
2012年 12月

21 日 

购 买 化 工 原

料 

      

389.06  

2 供应商 2 惠晓飞 2019 年 
2023 年 7 月

19 日 
购买洗衣液 

      

261.04  

3 供应商 3 
中国医美生物科

技有限公司 
2006 年 

2020年 11月

30 日 

购 买 防 晒 喷

雾 

      

248.82  

4 供应商 4 

中海石油化工投

资 有 限 公 司

50%，壳牌南海私

有有限公司 50% 

2000 年 
2018 年 6 月

21 日 
购买塑胶粒 

      

200.84  

5 供应商 5 

谢志平 29%，谢

小平 25%，自然

语科技(中山)有

限公司 19%，中

山市图创信息咨

询合伙企业(有

限合伙)10%，中

山市合创兴信息

咨 询 合 伙 企 业

(有限合伙)9%，

中山市合悦兴项

目投资合伙企业

(有限合伙)8% 

2007 年 
2021年4月6

日 

购 买 洗 发 沐

浴慕斯 

      

182.91  

6 供应商 6 
新兴洋纸有限公

司 
1998 年 

2012年 12月

14 日 

购 买 包 装 材

料 

      

168.43  

7 供应商 7 

浙江优全护理用
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线下实体销售为主、线上销售为辅的模式，转变成以线上销售为主、线下销售为辅，

线下销售逐渐萎缩的态势。而爱护原有销售模式，是以 KA、母婴店、商超、区域

代理商等线下销售模式为主，线上销售虽有涉及，但整体销售占比较低，因此，在

商业销售模式发生快速转变的情况下，爱护未能完成系统布局建设，是导致营业规

模下滑的主要原因。 

 注：爱护线下渠道主要通过经销商销售，无直营门店，线下产品覆盖门店由 

2018 年约 12,800 家，逐年下降至 2023 年约 7,300 家。同时，爱护线上销售占

比由 2018 年的 21.85%上升到 2023 年的 33.73%，但仍远低于同行业公司润本股

份（603193）2023 年线上销售占比 75.91%的水平。 

（2）由于国内婴童行业技术门槛较低，市场内卷严重，市场上充斥着大量的

低价低质产品，以价换量情形突出。而爱护秉持初心，坚持以高质高效对婴童产品

消费者负责的态度管理公司品牌与产品，导致在一定时间周期内，爱护产品中低端

市场空间被严重挤压，而中高端产品的市场培育尚未完全成型，因此，出现营业规

模萎缩，业绩下滑的局面。 

（3）虽然公司经营管理团队在此期间通过不懈努力，开展经营策略调整，特

别体现在引进人才、引入新品类、升级产品、拓宽建设新渠道、加大更智能生产设

备的投入等方面，但市场效果未达预期，未能扭转业绩下滑的局面。 

（4）爱护公司正常经营，需要支付员工工资、期间费用以及固定资产折旧等

日常费用，营业收入规模下降，但固定成本降幅相对滞后，这也是导致爱护公司亏

损扩大的原因。 

（5）爱护做为上市公司子公司必须合规经营，无论零售方是否需要发票，均

需全额开票纳税，但线下类似于社区性质的母婴店、小型商超等其零售方是不需要

爱护开具发票，他们向消费者也不开具发票，因此，合规的税务成本支出在营业收

入规模下降同时，也削弱了爱护产品与其他非上市民营企业的竞争力，导致业绩下

滑，利润减少。 

 

问题 2： 

报告期内，你公司实现营业收入 7.40 亿元，同比增长 38.05%；2023 年归属于

上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润（以下简称“净利润”）为 1,355.85 万

元，扭亏为盈；其中第四季度实现营业收入 2.88 亿元，占全年营业收入比重为 38.92%，

净利润 3,885.35 万元。请你公司： 

（1）补充列示各类业务最近两年前十大客户的交易情况，具体包括客户名称、
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股东情况、注册时间、合作时长、销售内容、销售收入、期末应收账款余额、已

计提的坏账准备及期后回款情况，客户与公司及控股股东、董监高是否存在关联

关系，并分析前述前十大客户变化的具体原因。 

公司回复： 

1.公司 2023 年度及 2022 年度营业收入分类对比表如下： 

单位：万元 

 项  目 

2023 年 2022 年 

同比增减 
金额 

占营业收

入比重 
金额 

占营业收

入比重 

营业收入合计 73,956.98 100% 53,574.54 100% 38.05% 

分行业 

医药类 67,032.28 90.64% 45,516.13 84.96% 47.27% 

母婴健康用品类 6,924.70 9.36% 8,058.41 15.04% -14.07% 

备注： 

（1）医药类主要产品：银胡感冒散、盐酸左西替利嗪颗粒、尼美舒利颗粒、肠胃散、止

咳橘红颗粒、尼美舒利分散片、注射用头孢他啶他唑巴坦钠、伊曲康唑分散片、蒙脱石散、复

方黄松洗液等。 

（2）母婴健康用品类主要产品：CFB540-爱护婴儿深层洁净洗衣液、MAR596-幼妙香氛洗

衣液、CFB532-爱护婴儿抑菌洗衣液、CFB558-爱护婴童亲肤洁净洗衣液、CFH811-爱护婴童柔

护洁净洗衣液 MAR597-幼妙宝宝洗衣液 5kg 家庭装、CFB537-爱护婴儿深层洁净洗衣液 2kg*6、

CFB368-爱护婴儿抑菌洗衣液 2kg、CFB381-爱护婴儿多效洗衣液 2kg、CFB544-爱护婴儿手口柔

湿巾 80 片、CFB427-爱护清透防晒喷雾 120ml 等。 

2.2022 年度营业收入分类前十大客户的交易情况如下： 

（1）医药类 2022 年前十大客户情况 

单位：万元 

序

号 

客户名

称 
股东情况 

注册时

间 

合

作

时

长 

销售内

容 

销售收

入（不含

税） 

期末

应收

账款

余额 

已计提

的坏账

准备 

期后

回款

情况 

1 客户 A 屠继淮 100% 
1998-5

-22 
5年 药品 

1,839.1

3 

-117

.43 
0.00 0.00 

2 客户 B 
国药集团一致药业股

份有限公司 100% 

2003-9

-28 

5年

以

上 

药品 
1,354.1

4 

454.

57 
29.08 

454.5

7 

3 客户 C 

广州白云山医药集团

股 份 有 限 公 司

90.9237%；中央企业乡

村产业投资基金股份

有限公司 3.2532%；海

1951-1

-1 

5年

以

上 

药品 
1,081.6

4 

382.

04 
24.04 

379.3

4 
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南晨菲投资控股有限

公司 3.148%；成都汇

新汇源投资有限公司

0.9589%；陕西韬云尚

信 息 科 技 有 限 公 司

0.86%；佛山市文坚商

务有限公司 0.5224%；

梅州市镐烽医药信息

有限公司 0.3337% 

4 客户 D 
郭 昌 荣 51% ； 金 牛

35%；冯峰全 14% 

2003-8

-28 

5 年

以

上 

药品、

口罩 
904.93 

-73.7

7 
0.00 0.00 

5 客户 E 史砚州 100% 
2004-3

-25 

5 年

以

上 

药品 775.65 0.00 0.00 0.00 

6 客户 F 
创美药业股份有限公

司 100% 

2011-7

-21 
5年 药品 705.31 

-15.

21 
0.00 0.00 

7 客户 G 
广东莲藕健康科技有

限公司 100% 

2000-1

2-5 
3年 药品 688.73 

-215

.14 
0.00 0.00 

8 客户 H 

上药控股江苏股份有

限公司 68%；许树国

30%；姜永梅 2% 

1992-7

-20 
5年 药品 590.96 0.00 0.00 0.00 

9 客户 I 
九州通医药投资（湖

北）有限公司 100% 

2002-1

1-25 
4年 药品 489.53 0.67 0.04 0.67 

10 客户 J 

国药控股湖北有限公

司 70%；武汉市柏溪投

资有限公司 30% 

2013-1

0-22 
3年 药品 369.98 0.00 0.00 0.00 

上述客户与公司及控股股东、董监高均不存在关联关系。 

（2）母婴健康用品类 2022 年前十大客户情况 

                                                                    单位：万元 

序

号 
客户名称 股东情况 

注册

时间 

合作

时长 

销售内

容 

销售

收入

（不

含税） 

期末

应收

账款

余额 

已计

提的

坏账

准备 

期后

回款

情况 

1 客户 A 
康成投资（中国）

有限公司 100% 

2018-

9-17 
5 年 

婴童洗

护用品 

674.4

3 

326.5

3 
32.67 

326.5

3 

2 客户 B 
京东香港国际有限

公司 100% 

2007-

4-20 

5 年

以上 

婴童洗

护用品 

620.4

5 
12.36 1.24 12.36 

3 客户 C 天猫国际平台 
2016

年 

5 年

以上 

婴童洗

护用品 

598.4

2 
0.00 0.00 0.00 

4 客户 D 

VIPSHOP 

INTERNATIONAL 

HOLDINGS 

LIMITED100% 

2011-

1-20 

5 年

以上 

婴童洗

护用品 

346.4

8 
71.27 7.13 71.27 
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5 客户 E 

海南南国宝宝母婴

用品有限公司88%；

连晖国 12% 

2018-

3-15 
1 年 

婴童洗

护用品 

333.3

4 

199.5

4 
19.94 

199.5

4 

6 客户 F 
邓嘉颖 93.9394%；

邓坤才 6.0606% 

2016-

10-19 

5 年

以上 

婴童洗

护用品 

264.5

6 
0.00 0.00 0.00 

7 客户 G 
杨欣霖 50%，王宁

50% 

2019-

11-4 
1 年 

婴童洗

护用品 

248.9

2 
0.00 0.00 0.00 

8 客户 H 田虹 100% 
2016-

7-8 

5 年

以上 

婴童洗

护用品 

200.6

1 
9.71 0.97 9.71 

9 客户 I 

昆明小太阳儿童用

品有限公司 60%；

李加梅 40% 

2020-

11-3 
2 年 

婴童洗

护用品 

177.5

2 
0.00 0.00 0.00 

10 客户 J 拼多多平台 
2020

年 
3 年 

婴童洗

护用品 

173.6

5 
0.00 0.00 0.00 

上述客户与公司及控股股东、董监高均不存在关联关系。 

2.2023 年度营业收入分类前十大客户的交易情况如下： 

(1)医药类 2023 年前十大客户情况 

                                                          单位：万元 

序

号 
客户名称 股东情况 

注册时

间 

合

作

时

长 

销

售

内

容 

销售收

入 （不

含税） 

期末

应收

账款

余额 

已计提

的坏账

准备 

期后

回款

情况 

1 客户 1 屠继淮 100% 
1998-5

-22 

5年

以

上 

药

品 

6,794.

10 

2,92

1.03 
179.06 

1,724

.52 

2 客户 2 

国药产业投资有限

公司 50.3598%；中

国医药集团有限公

司 6.6425%；

JPMorgan Chase & 

Co.1.314%；于清明

0.0032%；刘勇

0.0019% 

2003-9

-28 

5年

以

上 

药

品 

2,707.

47 

992.

83 
63.37 

979.2

0 

3 客户 3 

广州白云山医药集

团股份有限公司

90.9237%；中央企

业乡村产业投资基

金股份有限公司

3.2532%；海南晨菲

投资控股有限公司

3.148%；成都汇新

汇源投资有限公司

0.9589%；陕西韬云

1951-1

-1 

5年

以

上 

药

品 

2,201.

34 

884.

64 
53.57 

797.9

6 



 

19 

 

尚信息科技有限公

司 0.86%；佛山市文

坚商务有限公司

0.5224%；梅州市镐

烽医药信息有限公

司 0.3337% 

4 客户 4 
程文斌 95%；李朝国

5% 

2015-1

2-9 
5年 

药

品 

1,539.

71 

655.

61 
40.19 

403.7

1 

5 客户 5 
李忠诚 46.8%；丛红

艳 45.2%；李越 8% 

1993-5

-22 

5年

以

上 

药

品 

1,384.

54 

700.

18 
42.92 

152.1

6 

6 客户 6 
潘钦平 98%；张楚吟

2% 

2002-3

-11 

5年

以

上 

药

品 

1,330.

62 

1,50

3.60 
92.17 

906.3

5 

7 客户 7 
广州乐药科技集团

有限公司 100% 

2002-1

2-13 
3年 

药

品 

1,305.

60 

174.

81 
6.79 

174.8

1 

8 客户 8 
创美药业股份有限

公司 100% 

2011-7

-21 

5年

以

上 

药

品 

1,189.

38 

162.

39 
9.95 

162.3

9 

9 客户 9 

上药控股江苏股份

有限公司 68%；许树

国 30%；姜永梅 2% 

1992-7

-20 

5年

以

上 

药

品 

1,044.

32 

258.

54 
15.28 

258.5

4 

10 客户 10 
汪福兰 70%；徐龙英

30% 

2018-1

-18 
2年 

药

品 
991.35 

1,00

1.76 
59.20 

507.9

6 

上述客户与公司及控股股东、董监高均不存在关联关系。 

（2）母婴健康用品类 2023 年前十大客户情况 

                                                    单位：万元 

序

号 
客户名称 股东情况 

注

册

时

间 

合

作

时

长 

销售内

容 

销售

收入

（不

含税） 

期末应

收账款

余额 

已计

提的

坏账

准备 

期后回

款情况 

1 客户 1 
康成投资（中国）

有限公司 100% 

201

8-9

-17 

5

年

以

上 

婴童洗

护用品 

674.1

6 
464.56 

63.9

7 
97.00 

2 客户 2 
北京快手科技有

限公司 100% 

201

9-1

0-3

1 

2

年 

婴童洗

护用品 

479.6

6 
0.00 0.00 0.00 

3 客户 3 天猫国际平台 
201

6 年 

5

年

以

上 

婴童洗

护用品 

449.7

7 
0.00 0.00 0.00 

4 客户 4 
VIPSHOPINTERNA

TIONALHOLDINGS

201

1-1

5

年

婴童洗

护用品 

435.4

1 
50.88 7.01 50.88 



 

20 

 

LIMITED100% -20 以

上 

5 客户 5 
京东香港国际有

限公司 100% 

200

7-4

-20 

5

年

以

上 

婴童洗

护用品 

341.9

5 
74.94 

10.3

2 
74.94 

6 客户 6 

大润发控股有限

公司 97.985%；

华宝信托有限责

任公司 2.015% 

200

5-3

-23 

5

年

以

上 

婴童洗

护用品 

302.2

7 
707.93 

506.

24 
0.00 

7 客户 7 

邓嘉颖

93.9394%；邓坤

才 6.0606% 

201

6-1

0-1

9 

5

年

以

上 

婴童洗

护用品 

224.7

2 
0.00 0.00 0.00 

8 客户 8 拼多多平台 
202

0 年 

4

年 

婴童洗

护用品 

169.8

7 
0.00 0.00 0.00 

9 客户 9 
浙江天猫技术有

限公司 100% 

201

9-1

-24 

5

年 

婴童洗

护用品 

169.8

0 
16.11 2.22 16.11 

1

0 
客户 10 

杨欣霖 50%，王

宁 50% 

201

9-1

1-4 

2

年 

婴童洗

护用品 

129.3

0 
0.00 0.00 0.00 

上述客户与公司及控股股东、董监高均不存在关联关系。 

其中，在医药类方面，公司 2023 年前十大客户与 2022 年相比，有 5 家客户未

发生变化，其余客户发生变化，主要一是 2023 年受防控政策放开和第四季度流行

性感冒患者剧增，引起“四类药”（指退热药、止咳药、抗生素和抗病毒药品，以

下同）、卡他症状（打喷嚏、流鼻涕等）药物、胃肠道疾病药物等相关药物市场需

求旺盛；二是受国家集采政策的影响，市场上对抗生素产品出现新的需求。具体变

动情况及原因如下： 

（1）2022 年客户 G 主要为公司银胡感冒散、肠胃散等产品在电商渠道的经销

商。因电商渠道为公司新开发渠道，运营经验存在不足，增长未达预期，故 2023

年退出前十客户； 

（2）2022 年客户 I 主要为公司复方黄松洗液产品经销商。因该产品处于成熟

期，增长乏力，故 2023 年退出前十大客户； 

（3）2022年客户 D主要为公司基本药物中山地区的经销商，因经销区域较小，

其销售额变动不大，故 2023 年退出前十大客户； 

（4）2022 年客户 E 为公司代理进口产品磷酸铝凝胶的分销商。公司于 2021

年丧失该进口产品的全国总代理权，2022 年处于清理库存阶段。该产品的库存于

2022 年基本销售完毕，故作为分销商的客户 E 退出了 2023 年十大客户； 
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（5）2022 年客户 J 主要为公司产品注射用头孢他啶他唑巴坦钠（3:1）经销

商，受公司产品注射用头孢他啶他唑巴坦钠（3:1）被调出湖北省医保目录影响，

终端销量下滑明显，公司与客户终止了该产品的合作，故 2023 年退出十大客户； 

（6）2023 年客户 4 和客户 5 均为公司产品银胡感冒散和肠胃散的经销商。受

2023 年春季流感及秋冬季支原体、流感混合感染等影响，儿童及成人呼吸系统感

染高发，银胡感冒散大众用药需求大幅提升；2023 年诺如病毒、轮状病毒等多地

区爆发，引起腹泻流行，且流感病毒、支原体感染常会伴发腹泻，肠胃散的用药需

求量增大，营销中心同时广泛开展市场推广工作，因此，两家客户 2023 年销售均

实现了大幅增长，进入 2023 年前十客户； 

（7）2023 年客户 7 为公司产品蒙脱石散的经销商，该产品主要用途为止泻，

且为指南、共识推荐的一线治疗用药，有良好的医患用药观念，是各类腹泻治疗的

基础用药。2023 年诺如病毒、轮状病毒等多地区爆发，引起腹泻流行；且流感病

毒、支原体感染常会伴发腹泻，因此整体用药需求大幅提升；同时家庭备药观念提

升，而蒙脱石散为家庭常备药之一。营销中心同步广泛开展有效的市场推广活动，

故该产品销量大幅增长，以致该客户进入 2023 年前十客户； 

（8）2023 年客户 10 为公司产品蒙脱石散、注射用头孢他啶他唑巴坦钠（3:1）

的经销商。蒙脱石散增量原因大致同以上客户 7。注射用头孢他啶他唑巴坦钠（3:1）

的增量原因主要为：目前细菌感染性疾病发病率高，头孢类药物为治疗的常用药物，

随着耐药率提升，复方抗生素制剂用药观念提升，且同类产品多数进入国家集采释

放市场，民营医院及私营诊所的开发、布局提升了本品销量，因此，该客户进入

2023 年前十客户； 

（9）客户 6 为公司注射用头孢他啶他唑巴坦钠（3:1）的经销商，目前细菌感

染性疾病发病率高，头孢类药物为治疗的常用药物，随着耐药率提升，复方抗生素

制剂用药观念提升，且同类产品多数进入国家集采释放市场，民营医院及私营诊所

的开发、布局提升了本品销量，因此，该客户进入 2023 年前十客户。 

在母婴健康用品类方面，公司 2023 年前十大客户与 2022 年相比，有 7 家客户

未发生变化，其余发生变化。具体变动情况及原因如下：  

（1）2022 年客户 E、客户 H 和客户 I 均为公司在婴童渠道的经销商。由于三

年特殊市场情况，导致人们生活方式、消费习惯变化和直播带货销售的兴起，加之

新生婴儿数量的下降，使得传统线下销售受到极大影响，各商场、超市、母婴店的

人流量减少，导致这三家客户的销售下降，退出 2023 年前十大客户； 

（2）2023 年客户 6 是公司 2022 年新增客户，主要负责旗下华东大润发 170
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多家门店的销售，故进入 2023 年前十大客户； 

（3）2023 年客户 9 主要服务于天猫超市的供货，其销售较为稳定，故进入 2023

年前十大客户； 

（4）2023 年新增直播销售渠道快手，主要与辛巴团队广州辛选网络信息科技

有限公司（代表辛巴团队）签订《网络直播营销服务合同》，由辛巴团队在网络直

播营销活动中引导网络用户通过公司提供的商品链接进入指定店铺进行公司商品

购买，辛巴团队根据合同约定向公司收取一定的营销服务费及佣金。公司在快手平

台的销售收入通过快手的运营方公司客户 2 结算签订合作协议进行直播销售。因此，

通过头部主播直播带货，公司在快手平台的销售大幅增长，故导致客户 2 进入 2023

年前十大客户。 

 

（2）补充列示各类业务最近两年前十大供应商的具体情况，包括供应商名称、

股东情况、注册时间、合作时长、采购内容、采购金额、期末应付账款余额及期

后结算情况，供应商与公司及控股股东、董监高是否存在关联关系，并分析前述

前十大供应商变化的具体原因。 

公司回复： 

1.2022 年度营业收入分类前十大供应商的交易情况如下： 

（1）医药类 2022 年前十大供应商情况 

单位：万元 

序

号 

供应商名

称 
股东情况 

注册

时间 

合

作

时

长 

采

购

内

容 

采购金

额（不含

税） 

期末应

付账款

余额 

期后结

算情况 

1 供应商 A 

①深圳赛博纳资本管

理合伙企业（有限合

伙 ） ， 持 股 比 例

74.5774% 

②莫兆钦，持股比例

15.1363% 

③姜平川，持股比例

7.5682% 

④ 杨 铭 ， 持 股 比 例

2.7182% 

2001

-4-1

8 

5 年

以

上 

药

品 

5,673.8

7 
0.00 0.00 

2 供应商 B 

①刘文生，持股比例

98% 

②张悦强，持股比率

2% 

2009

-9-9 
5 年 

中

药

材 

802.64 269.67 269.67 

3 供应商 C 

①陈焕忠，持股比例

51% 

②陈鸿泰，持股比例

49% 

2006

-6-1

4 

5 年

以

上 

包

材 
698.00 316.46 316.46 
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4 供应商 D 
湖北省中药材有限公

司，持股比例 100% 

1999

-3-8 

5 年

以

上 

药

品 
537.67 32.81 32.81 

5 供应商 E 

①潘钦平，持股比例

99.125% 

②钟坚鑫，持股比例

0.875% 

2004

-9-3 

5 年

以

上 

中

药

材 

406.17 138.29 138.24 

6 供应商 F 

①王玉君，持股比例

70% 

②马军红，持股比例

30% 

1992

-5-1

9 

5 年

以

上 

原

料 
343.61 0.00 0.00 

7 供应商 G 

①邬克强，持股比例

55% 

②夏邵辉，持股比例

45% 

2002

-6-1

3 

5 年

以

上 

包

材 
308.45 0.00 0.00 

8 供应商 H 

①何世斌，持股比例

60% 

②何琴，持股比例 40% 

2012

-5-9 

2.5

年 

中

药

材 

255.01 0.00 0.00 

9 供应商 I 

①宁波祥明创业投资

合伙企业（有限合伙），

持股比例 33.1662% 

②上海东鋆投资中心

（有限合伙），持股比

例 15.1671% 

③宁波禾翔创业投资

合伙企业（有限合伙），

持股比例 10.2675% 

④甘肃省兰州生物医

药产业创业投资基金

有限公司，持股比例

8.6576% 

⑤宁波利志企业管理

合伙企业（有限合伙），

持股比例 7.4786% 

⑥兰州新区科技文化

旅游集团有限公司，持

股比例 6.5822% 

⑦兰州新区科技文化

旅游集团有限公司，持

股比例 5.1965% 

⑧陈永勤，持股比例

4.3718% 

⑨左白龙，持股比例

3.4974% 

⑩甘肃长城兴陇丝路

基金（有限合伙），持

股比例 2.4593% 

⑪许冬冬，持股比例

2.1394% 

⑫苏州洽道股权投资

基金合伙企业（有限合

伙），持股比例 0.9488% 

⑬方立民，持股比例

0.0677% 

1998

-1-1

4 

5 年

以

上 

药

品 
237.70 26.20 26.20 
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1

0 
供应商 J 

①伍国辉，持股比例

60% 

②陈贵芳，持股比例

40% 

2006

-10-

18 

4 年 
包

材 
195.18 0.00 0.00 

上述供应商与公司及控股股东、董监高均不存在关联关系。 

（2）母婴健康用品类 2022 年前十大供应商情况 

单位：万元 

序

号 

供应商名

称 
股东情况 

注册

时间 

合

作

时

长 

采购内容 

采

购

金

额

（

不

含

税） 

期

末

应

付

账

款

余

额 

期

后

结

算

情

况 

1 供应商 A 

①圣宝有限公司，持股比

例 60% 

②立白日化有限公司，持

股比例 40% 

2003

-8-2

8 

5年

以

上 

活性物 
540

.08 

177

.83 

177

.83 

2 供应商 B 

①中海石油化工投资有

限公司，持股比例 50% 

②壳牌南海私有有限公

司，持股比例 50% 

2000

-12-

28 

5年 
塑胶粒（制

瓶用） 

300

.17 

0.0

0 

0.0

0 

3 供应商 C 
①高志浩，持股比例 90% 

②何惠莲，持股比例 10% 

2008

-10-

29 

5年

以

上 

化工原料 
191

.42 

35.

12 

35.

12 

4 供应商 D 
菲律宾华栋有限公司，持

股比例 100% 

2006

-8-1

7 

5年

以

上 

洗发水沐浴

露等的植物

香精 

177

.14 

43.

74 

43.

74 

5 供应商 E 
①李镇荣，持股比例 66% 

②李喜才，持股比例 34% 

2012

-4-1

6 

2年 瓶子和标贴 
139

.91 

58.

01 

58.

01 

6 供应商 F 

① 黄世森，持股比例 51% 

② ②苏庆翁，持股比例

49% 

2015

-11-

25 

1年 榴莲 
130

.09 

15.

43 

0.0

0 

7 供应商 G 
永丰余工纸（扬州）投资

有限公司,持股比例 100% 

2001

-5-1

6 

5年

以

上 

包装材料 
124

.55 

59.

42 

59.

42 

8 供应商 H 
①杨利斌，持股比例 80% 

②段慧娜，持股比例 20% 

2013

-5-1

0 

5年

以

上 

包装材料 
121

.04 

74.

37 

74.

37 

9 供应商 I 

①浙江优全护理用品科

技股份有限公司，持股比

例 51% 

2016

-6-2

4 

2年 
湿巾所用的

各种布料 

119

.40 

35.

49 

35.

49 
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②叶辉华，持股比例 49% 

10 供应商 J 
①李盛泰，持股比例 60% 

②蔡婉薇，持股比例 40% 

1999

-3-1

2 

5年

以

上 

瓶子和标贴 
113

.23 

92.

06 

92.

06 

上述供应商与公司及控股股东、董监高均不存在关联关系。 

2.2023 年度营业收入分类前十大供应商的交易情况如下： 

（1）医药类 2023 年前十大供应商情况 

单位：万元 

序

号 
供应商名称 股东情况 

注册

时间 

合

作



 

26 

 

⑥石宗鑫，持股比

例 1% 

⑦熊超，持股比例

0.5% 

6 供应商 6 

湖北省中药材有限

公 司 ， 持 股 比 例

100% 

1999

-3-8 

5

年

以

上 

药

品 
605.02 0.00 0.00 

7 供应商 7 

主要股东： 

①华鲁控股集团有

限公司，占总股本

比例 30.02% 

② 香 港 中 央 结 算

（代理人）有限公

司，占总股本比例

28.33% 

③华鲁投资发展有

限公司，占总股本

比例 5.44% 

④香港中央结算有

限公司，占总股本

比例 0.95% 

⑤于海涛，占总股

本比例 0.20% 

⑥胡魁，占总股本

比例 0.17% 

⑦ 南 方 中 证

1000ETF，占总股本

比例 0.16% 

⑧国泰君安量化选

股混合发起 A，占总

股本比例 0.12% 

⑨吕永宏，占总股

本比例 0.09% 

⑩申万宏源证券有

限公司，占总股本

比例 0.09% 

1998

-11-

20 

5

年

以

上 

原

料 
479.91 0.00 0.00 

8 供应商 8 

①刘文生，持股比

例 98% 

②张悦强，持股比

率 2% 

2009

-9-9 

5

年

以

上 

中

药

材 

477.54 16.79 1.93 



 

27 

 

9 供应商 9 

①宁波祥明创业投

资合伙企业（有限

合伙），持股比例

33.1662% 

②上海东鋆投资中

心（有限合伙），

持股比例 15.1671% 

③宁波禾翔创业投

资合伙企业（有限

合伙），持股比例

10.2675% 

④甘肃省兰州生物

医药产业创业投资

基金有限公司，持

股比例 8.6576% 

⑤宁波利志企业管

理合伙企业（有限

合伙），持股比例

7.4786% 

⑥兰州新区科技文

化旅游集团有限公

司 ， 持 股 比 例

6.5822% 

⑦兰州新区科技文

化旅游集团有限公

司 ， 持 股 比 例

5.1965% 

⑧陈永勤，持股比

例 4.3718% 

⑨左白龙，持股比

例 3.4974% 

⑩甘肃长城兴陇丝

路 基 金 （ 有 限 合

伙 ） ， 持 股 比 例

2.4593% 

⑪许冬冬，持股比

例 2.1394% 

⑫苏州洽道股权投

资 基 金 合 伙 企 业

（有限合伙），持

股比例 0.9488% 

⑬方立民，持股比

例 0.0677% 

1998

-1-1

4 

5

年

以

上 

药

品 
387.73 33.69 33.69 

10 供应商 10 

①邬克强，持股比

例 55% 

②夏邵辉，持股比

例 45% 

2002

-6-1

3 

5

年

以

上 

包

材 
338.70 0.00 0.00 
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上述供应商与公司及控股股东、董监高均不存在关联关系。 

（2）母婴健康用品类 2023 年前十大供应商情况 

单位：万元 

序

号 
供应商名称 股东情况 

注册

时间 

合

作

时

长 

采购内

容 

采购

金额

（不

含

税） 

期末

应付

账款

余额 

期

后

结

算

情

况 

1 供应商 1 

①圣宝有限公司，持

股比例 60% 

②立白日化有限公

司，持股比例 40% 

2003

-8-2

8 

5 年

以

上 

活性物 
389.

06 

159.3

9 

40.

29 

2 供应商 2 
惠晓飞，持股比例

100% 

2019

-9-1

2 

1 年 
洗衣液

成品 

261.

04 

174.9

6 

162

.81 

3 供应商 3 

中国医美生物科技

有限公司，持股比例

100% 

2006

-4-1

7 

4 年 
防晒喷

雾 

248.

82 
0.00 

0.0

0 

4 供应商 4 

①谢志平，持股比例

29% 

②自然语科技（中

山）有限公司，持股

比例 26% 

③谢小平，持股比例

18% 

④中山市图创信息

咨询合伙企业（有限

合伙），持股比例

10% 

⑤中山市合创兴信

息咨询合伙企业（有

限合伙），持股比例

9% 

⑥中山市合悦兴项

目投资合伙企业（有

限合伙），持股比例

8% 

2007

-2-1

5 

3 年 
洗发沐

浴慕斯 

201.

08 
50.28 

0.0

0 

5 供应商 5 

①中海石油化工投

资有限公司，持股比

例 50% 

②壳牌南海私有有

限公司，持股比例

50% 

2000

-12-

28 

5 年

以

上 

塑胶粒

（制瓶

用） 

200.

84 
0.00 

0.0

0 
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6 供应商 6 
新兴洋纸有限公司，

持股比例 100% 

1998

-10-

15 

5 年

以

上 

包装材

料 

172.

00 

109.4

9 

85.

74 

7 供应商 7 

①浙江优全护理用

品科技股份有限公

司，持股比例 51% 

②叶辉华，持股比例

49% 

2016

-6-2

4 

3 年 

湿巾所

用的各

种布料 

147.

07 
10.28 

21.

33 

8 供应商 8 

①姜建荣，持股比例

72% 

②吴元建，持股比例

28% 

2010

-10-

12 

2 年 
洗衣液

成品 

108.

50 
43.53 

0.0

0 

9 供应商 9 
菲律宾华栋有限公

司，持股比例 100% 

2006

-8-1

7 

5 年

以

上 

洗发水

沐浴露

等的植

物香精 

105.

04 
39.14 

40.

43 

1

0 
供应商 10 

①李镇荣，持股比例

66% 

②李喜才，持股比例

34% 

2012

-4-1

6 

3 年 
瓶子和

标贴 

95.7

5 
45.63 

38.

13 

上述供应商与公司及控股股东、董监高均不存在关联关系。 

医药类 2022 年-2023 年十大供应商变化，共有 8 家未发生变化，2023 年新增

2 家前十大供应商，具体变化情况及原因如下： 

（1）供应商 J：2020 年初加强防控措施后，该供应商在我公司生产相关物资

保供方面积极配合，2022 年末公司已备有一定数量的库存，因此，随着 2022 年年

底政策放开及国内百姓对防护物资需求的减少，公司以消化包材库存为主，导致该

公司在 2023 年退出前十大供应商； 

（2）供应商 H 为法半夏药材供应商，因公司对法半夏需求增加，但对方产能

无法满足公司需求变化，故公司在 2023 年新增供应渠道，该公司退出公司 2023

年前十大供应商名单； 

（3）供应商 5 为 2022 年 6 月新增供应商，主要产品为小儿止咳糖浆、藿香正

气合剂、强力枇杷露，随着 2023 年强力枇杷露销售大幅增加，对该公司采购量增

加，故该公司成为公司 2023 年前十大供应商； 

（4）供应商 7 为公司布洛芬原料供应商，由于公司布洛芬产品在 2023 年初市

场需求增长较快，对布洛芬原料采购量同比增大，故该公司成为公司 2023 年前十

大供应商。 

母婴健康用品类 2022 年-2023 年十大供应商，有 5 家未发生变化，2023 年新

增 5 家供应商进入前十大供应商，具体变化情况及原因如下: 



 

30 

 

（1）因爱护市场环境变化及公司经营战略调整、销量下滑等因素，采购量减

少，导致 3 家供应商退出前十大供应商。为利用海南自贸港政策和资源，中山爱护

全资子公司海南爱护电子商务有限公司自 2021 年 6 月起开始开展冻榴莲肉的贸易

业务，上游供应商为供应商 F，2023 年因市场环境变化，公司停止了冻榴莲肉贸易

业务，导致供应商 F 退出前十大供应商； 

（2）2023 年电商渠道为了拓展业务，开展与辛巴团队合作的直播，其中一产

品为儿童防晒产品，公司委托代工供应商为供应商 3、供应商 5，故这两家公司由

于 2023 年直播销售量增加,进入十大供应商行列。其次,2023 年因线下渠道策略调

整，个别洗衣液产品选择就近委托代工和发货模式，故增加西安地区代工厂供应商

2 和华东地区代工厂供应商 8，进入前十大供应商； 

（3）因公司供应商管理策略调整，供应商 G 合作模式不灵活，账期配合度不

高，2023 年减少对其采购额，故退出前十大供应商；供应商 6 配合较好，增加其

采购量，故进入前十大供应商。 

 

（3）补充列示 2023 年第四季度收入确认所涉及的主要业务类型、主要客户、

收入金额、对应合同签订时间和金额、毛利金额及占比、毛利率、应收款项收回

情况、期后是否发生退款退货情形，并结合历史年度及同行业可比公司情况说明

本报告期第四季度收入和利润增加的原因及合理性。 

公司回复： 

2023 年第四季度收入确认所涉及的主要业务类型为医药类，下表为主要客户

相关情况列示： 

单位：万元 

主要客户 

收入金额

（不含

税） 

签订时间 

合同

签订

金额

（含

税） 

毛利

金额 

 毛

利金

额占

比 

毛

利

率 

  年

末应

收款

项余

额 

期后应

收款项

收回情

况 

期后是

否发生

退款退

货 

客户 1 2,926.49 
2023 年

11、12 月 

3,306

.93 

1,972

.47 

10.4

5% 

67.

40% 

2,921

.03 

1,724.

52 
否 

客户 2 1,330.62 
2023 年

12 月 

1,503

.60 

1,259

.99 

6.68

% 

94.

69% 

1,503

.60 
906.35 否 

客户 3 1,100.08 
2023 年

10-12 月 

1,243

.09 

1,032

.71 

5.47

% 

93.

88% 

884.6

4 
797.96 否 

客户 4 
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客户 5 958.44 
2023 年 9

月 

1,083

.04 

692.3

4 

3.67

% 

72.

24% 

700.1

8 
152.16 否 

客户 6 890.89 
2023 年

12 月 

1,006

.71 

843.2

1 

4.47

% 

94.

65% 

1,001

.76 
507.96 否 

客户 7 886.04 
2023 年

11、12 月 

1,001

.22 

839.0

1 

4.44

% 

94.

69% 

1,001

.22 
501.56 否 

客户 8 818.03 
2023 年

10-12 月 

924.3

7 
747.94 

3.96

% 

91.

43

% 

992.83 979.20 否 

客户 9 637.70 
2023 年 9

月 

720.6

0 

470.6

2 

2.49

% 

73.

80% 
0.00 0.00 否 

客户 10 577.70 
2023 年

12 月 

652.8

0 

245.1

0 

1.30

% 

42.

43% 

652.8

0 
652.80 否 

合计 
11,202.1

0 
 

12,65

8.38 

8,834

.57 

46.8

0% 

78.

87% 

10,31

3.67 

6,626.

22 
 

结合公司历史年度及同行业可比公司情况，本报告期第四季度收入和利润增加

的原因及合理性说明如下： 

1、结合历史年度情况分析 

我国流感高发季一般为冬春两季，且根据研究显示，每年报告的流感暴发疫情

中 ， 90% 以 上 发 生 在 学 校 和 托 幼 机 构 （ 数 据 来 源 ： 第 一 财 经 报 道

https://www.yicai.com/news/101914898.html）。公司作为儿童药和“四类药”

为主要产品的制药企业，营业收入也呈现出冬春季节，特别是第四季度占比较高的

特点。 

公司近三年第四季度收入情况表 

单位：万元 

年份 第四季度营业收入 全年营业收入 
与全年营业收入占

比 

2023 年 28,785.13 73,956.98 38.92% 

2022 年 18,657.96 53,574.54 34.83% 

2021 年 25,042.33 83,656.58 29.93% 

公司近三年各季度营业收入分布图如下。可以看出，公